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Content is king.

Bill Gates

Principale fondatore di Microsoft

| CONTENUTI

Generare contenuti per il web indica la creazione
e la condivisione di media e contenuti editoriali
da parte delle imprese, come elemento chiave
per innescare cConsenso, conversazione,
condivisione e compartecipazione.

| contenuti consentono di veicolare le conoscenze
e di aumentare la propria visibilita, elemento
fondamentale per la competitivita, lo sviluppo

e spesso anche per la sopravvivenza stessa

delle imprese.



FOCUS
PUNTI FORTI

Quali tipologie di contenuti utilizzare:

STRUMENTO

PUNTI FORTI

social media
& trasmissioni online

informalita, coinvolgimento
F2F > viralita

blog

costi bassi, facile da usare,
no limiti tempo e luogo

grafiche & video

ripetibilita, versatilita
(on/offline) > interazione

articoli sponsorizzati

promozione prodotto, link verso
brand > visibilita

newsletter

costi bassi, costruisce relazioni,
raggiunge gruppi

ebook / infografiche / white paper

info in spazi ridotti, flessibilita,
multimedialita

gaming

coinvolgimento, stimolo
verso azioni > notorieta

LINK UTILI
CONTENUTI ONLINE

APPROFONDIMENTI

» Content marketing: cos’é, come farlo
e perché ¢ utile alle aziende

Cos’e lo storytelling?
Approcci, sintesi e motivazioni

| migliori tool di Al per il marketing
nel 2024

15 tipi di contenuti chiave nella tua

strategia digitale | WAM

VIDEO

» 5 esercizi di copywriting
che puoi fare subito

> Lamigliore a er creare Instagram Reel

STRUMENTI UTILI

» Copywriting: libri e strategie potenti

(da studiare)

» Dacreator a imprenditore — Marcello
Ascani al Marketers World

» Come avere sempre idee per i tuoi
contenuti (LABC dei content creator)

» Come fare belle foto con il cellulare
per i social

G


https://www.youtube.com/watch?v=1XGSLwOzpzQ&list=PL9IFspUUPEbHBPvnBRXMpqbgykYA83cNX
https://www.youtube.com/watch?v=1XGSLwOzpzQ&list=PL9IFspUUPEbHBPvnBRXMpqbgykYA83cNX
https://www.youtube.com/watch?v=1L__9VH_Svk
https://www.youtube.com/watch?v=TbMU4GsJY1w&list=PLHLwv645TMddquHNnlNhx7ClVuZqEQ1BR&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=TbMU4GsJY1w&list=PLHLwv645TMddquHNnlNhx7ClVuZqEQ1BR&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=MdmUV0B8-Ig
https://www.youtube.com/watch?v=MdmUV0B8-Ig
https://www.youtube.com/watch?v=Fhl9LZ_sqRM&list=PLvAfBjK_u9qSQtzXrLc8PqoRuC4DjGyxv&index=6
https://www.youtube.com/watch?v=Fhl9LZ_sqRM&list=PLvAfBjK_u9qSQtzXrLc8PqoRuC4DjGyxv&index=6
https://www.youtube.com/watch?v=MzlIs4GrPRo
https://www.youtube.com/watch?v=MzlIs4GrPRo
https://www.digital4.biz/marketing/content-marketing-cosa-e-come-farlo/
https://www.digital4.biz/marketing/content-marketing-cosa-e-come-farlo/
https://oltremeta.it/comunicare-bene/storytelling
https://oltremeta.it/comunicare-bene/storytelling
https://www.avantgrade.com/digital-marketing/tool-ai-content-marketing
https://www.avantgrade.com/digital-marketing/tool-ai-content-marketing
https://www.wearemarketing.com/it/blog/tipi-di-contenuti-per-aumentare-engagement.html
https://www.wearemarketing.com/it/blog/tipi-di-contenuti-per-aumentare-engagement.html
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TEAMINTERNO CONTENUTI GENERATI TENDENZE ANALISI DELLA RIUTILIZZO
& ESPERTI ESTERNI DAGLI UTENTI CONCORRENZA DEI CONTENUTI

coinvolgi le persone che creati dagli utilizzatori individua i temi non imitare o copiare, gia creati, modificati/
hanno il know-how del del prodotto, importanti piu discussi esamina le questioni approfonditi e/oinun
tuo prodotto o settore per i clienti potenziali e pubblicati online piu virali contesto diverso
e per il brand
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PER TROVARE IDEE

LN

Laregoladelle 5W La Guida Michelin:
I’'avanguardia del Content Marketing
O ...... TARGET AUDIENCE
u’ ‘l CHI? definire a chi si rivolge il messaggio ; . .
@ (followers, clienti, potenziali acquirenti, ... Perché un’azienda che produce pneumatici
dovrebbe interessarsi a hotel, ristoranti —
TIPOLOGIA e mappe turistiche?
- COSA? individuare le tipologia di contenuti piti adatti (foto,
- IREN ) video, testi,..) per le esigenze, richieste, interessi
/ 7 S \ della target audience
! 5W ' -
! \ PIATTAFORME Caratteristiche del progetto
CONTENT I % DOVE? identiﬁcarei.canalidove rag'giungere Cosi viaggiavamo nel 1956...conla r_)rima
\\ STRATEGY ,l la target audience (blog, social media, ...) Guida MICHELIN ltalia
\ /
S ~ _ . ®® PIANO EDITORIALE 70 anni fa
= - %4 QUANDO pianificare il calendario . e . ) .
® per le pubblicazioni (settimane, giorni, ore, ...) w
MICHELIN e laristorazione italiana
A OBIETTIVI laparte
@% PERCHE? stabilire e chiarire le finalita della
: comunicazione (conoscenza del marchio,
aumento delle vendite, ...) 2a parte



https://guide.michelin.com/it/it/notizia/news-and-views/Cos%C3%AC%20viaggiavamo%E2%80%A6%20con%20la%20prima%20Guida%20MICHELIN%20Italia
https://guide.michelin.com/it/it/notizia/news-and-views/Cos%C3%AC%20viaggiavamo%E2%80%A6%20con%20la%20prima%20Guida%20MICHELIN%20Italia
https://guide.michelin.com/it/it/notizia/news-and-views/70-anni-di-storia-d-amore-tra-la-guida-michelin-e-la-ristorazione-italiana
https://guide.michelin.com/it/it/notizia/news-and-views/70-anni-di-storia-d-amore-tra-la-guida-michelin-e-la-ristorazione-italiana
https://guide.michelin.com/it/it/notizia/news-and-views/70-anni-di-storia-d-amore-tra-la-guida-michelin-e-la-ristorazione-italiana
https://guide.michelin.com/it/it/notizia/news-and-views/70-anni-di-storia-d-amore-tra-la-guida-michelin-e-la-ristorazione-italiana-parte-ii
https://www.youtube.com/watch?v=yQ6uw-bLW6o
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Identita d’'impresa
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Identita di prodotto
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posizionamento
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concorrenza e co-marketing
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obiettivi della comunicazione

0]¢)

strumenti offline
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strumenti online
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piano di comunicazione

10

piano editoriale
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