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Concorrenza
e co-marketing



Le imprese peggiori ignorano 
i propri concorrenti. 
Le imprese mediocri 

li imitano. 
Le imprese migliori 

ne divengono la guida.

Philip Kotler
Autore statunitense

La concorrenza indica una situazione 
di mercato all’interno della quale competono, 
per il raggiungimento della medesima potenziale 
clientela, diverse imprese produttrici di beni 
appartenenti a una stessa categoria merceologica, 
o a diverse categorie, purché siano in grado 
di soddisfare lo stessa tipologia di esigenza
del consumatore.

››

LA  
CONCORRENZA 
E IL CO-MARKETING



LINK UTILI 
CONTENUTI ONLINE

7 punti da cui iniziare l’Analisi della concorrenza:

1   competitività del prodotto

2   costo di produzione

3   costo di distribuzione

4   costo al cliente

5   servizio al cliente

6   livello di tecnologia

7   quota di mercato

FOCUS
PUNTI FORTI

7 Easy Steps on How to Perform  
a Competitor Analysis

VIDEO

Per costruire bisogna prima rompere... 
gli schemi | Massimo Soriani Bellavista | 
TEDxMontebelluna 

Vendita Professionale - Orientamento  
alla Concorrenza

Come superare e sconfiggere  
la concorrenza | 5 strategie 

Cambiare strategicamente per andare oltre 
se stessi | Giorgio Nardone | TEDxModena

STRUMENTI UTILI

Conosci i tuoi concorrenti?  
Ecco le 3 tipologie 

SWOT analysis per startup: cos’è,  
come si fa e perché è importante

Modello delle 5 forze di Porter: l’analisi 
della concorrenza allargata 

Come competere con un concorrente che 
offre i tuoi stessi servizi

APPROFONDIMENTI
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https://www.youtube.com/watch?v=xaIeoPtHnuY
https://www.youtube.com/watch?v=xaIeoPtHnuY
https://www.youtube.com/watch?v=SFCQT0EuPUA
https://www.youtube.com/watch?v=SFCQT0EuPUA
https://www.youtube.com/watch?v=SFCQT0EuPUA
https://www.youtube.com/watch?v=YD5Slijhu40
https://www.youtube.com/watch?v=YD5Slijhu40
https://www.youtube.com/watch?v=7rs5N_fYC2I&t=61s
https://www.youtube.com/watch?v=7rs5N_fYC2I&t=61s
https://www.youtube.com/watch?v=yTpwiPbU1hc
https://www.youtube.com/watch?v=yTpwiPbU1hc
https://www.weblux.it/articolo/177/conosci-i-tuoi-concorrenti-ecco-le-3-tipologie
https://www.weblux.it/articolo/177/conosci-i-tuoi-concorrenti-ecco-le-3-tipologie
https://www.startupbusiness.it/swot-cosa-e-come-si-fa-perche-e-importante/32183/#:~:text=L'analisi%20SWOT%20pu%C3%B2%20essere%20utile%20quando%20si%20vuole%20avviare,e%20utenti%20attuali%20e%20potenziali
https://www.startupbusiness.it/swot-cosa-e-come-si-fa-perche-e-importante/32183/#:~:text=L'analisi%20SWOT%20pu%C3%B2%20essere%20utile%20quando%20si%20vuole%20avviare,e%20utenti%20attuali%20e%20potenziali
https://www.danea.it/blog/modello-di-porter/
https://www.danea.it/blog/modello-di-porter/
https://www.linkedin.com/pulse/come-competere-con-un-concorrente-che-offre-i-tuoi-stessi-mazz%C3%B9/
https://www.linkedin.com/pulse/come-competere-con-un-concorrente-che-offre-i-tuoi-stessi-mazz%C3%B9/


Marketing wars:  
competitor dissing 

CASE STUDY
UNA CAMPAGNA DI SUCCESSO

Nell’universo competitivo dei fast food 
quella tra McDonald’s e Burger King 
è la più nota.

La competitività di un settore secondo il Modello delle “5 forze”  
(Modello di Porter)
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INTERNI:

FATTORI 
ESTERNI:

STRENGHTS  
= FORZE  

 
elementi di forza  
da capitalizzare

OPPORTUNITIES  
= OPPORTUNITÀ  

 
fattori che possono 

rafforzare la posizione  
sul mercato

WEAKNESSES  
= DEBOLEZZE

elementi a rischio  
da migliorare

THREATS  
= MINACCE

fattori che possono 
indebolire la posizione  

sul mercato.

Caratteristiche
Burger King vs McDonald’s:  
storia di un eterno dissing

70 anni dopo 
Nel 2023 la battaglia continua  
a colpi di CHAT GPT 
A. I’m lovin’ it

CONCORRENTI  
DEL SETTORE

Rivalità  
tra le imprese  

esistenti

FORNITORI

CLIENTI

PRODOTTI
SOSTITUTIVI

POTENZIALI 
ENTRANTI

minaccia di 
nuove entrate

minaccia 
di prodotti 

o servizi 
sostitutivi

potere contrattuale dei fornitori

potere contrattuale dei clienti

https://lagazzettadelpubblicitario.it/marketing/burger-king-mcdonald/
https://lagazzettadelpubblicitario.it/marketing/burger-king-mcdonald/
https://www.youtube.com/watch?v=8Nc9l9GnVcg
https://www.youtube.com/watch?v=zL1Ne1R1bes
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